VON CAROLIN BROCKMANN

Blomberg-Donop. Vom Ein-Mann-Be-
trieb zum mittelstindischen Unterneh-
men: Das ist die Geschichte der Oskar Leh-
mann GmbH & Co. KG, kurz OL. Und ein
Ende ist noch lange nicht in Sicht. Ganz im
Gegenteil, denn im Herbst soll eine weite-
re —die mittlerweile vierte — Produktions-
halle in Betrieb genommen werden.

Rund 210 Mitarbeiter hat das Unter-
nehmen mit Standort in Donop heute —
und ist nach wie vor in Familienhand. Me-
lanie Lehmann, Tochter des Firmengriin-
ders Oskar Lehmann, ist seit 2007 — da-
mals war sie gerade 28 Jahre — Geschiifts-
fithrerin des Unternehmens. ,,Angefangen
hat mein Vater 1961 urspriinglich mit der
Herstellung von KunststoffgieBmaschi-
nen. Und dann hat er begonnen, damit
selbst Teile herzustellen.“ Zu den Kunden
gehorten anfangs vor allem Hersteller von
Stahlrohrmébeln, fiirdie OL Abdeck-Kap-
pen fertigte. ,Die sind heute noch im Pro-
gramm®, sagt Melanie Lehmannund lacht.
Das Sortiment sei allerdings aufzwélf Pro-
duktgruppen und rund 5000 Katalogarti-
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Sitz in Blomberg-Donop.

MaRarbeit nach Wunsch: Auch kundenspezifische Produkte fertigt das Unternehmen mit

Keine Angst vor E-Autos

Industrie: Melanie Lehmann ist Geschiftsfiihrerin des Blomberger Kunststoff-Unternehmens Oskar Lehmann.
Vor fast 60 Jahren hat ihr Vater die Firma gegriindet. Heute zdhlt auch die Automobil-Branche zu den Kunden
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Fiithrungsduo: Oskar Lehmann griindete 1961 die Firma. Seine Tochter Melanie ist seit 2007
neben ihm Geschiftsfithrerin. FOTO: OSKAR LEHMANN GMBH & CO. KG

kel, vorwiegend fiir den Mabelbereich, an-
gewachsen. Das eigene Produktpro-

Neben den Katalogartikeln hat sich die
Firma auch darauf spezialisiert, individu-
elle Losungen fiir ihre Kunden zu entwi-
ckeln. Egal ob der Elektronikbereich oder
Verpackungen fiir Medizintechnik: ,,Auch
wenn wir heute in fast jeder Branche ver-
treten sind, fertigen wir auch immer noch
fiir die Mobelindustrie®, erklirt die Be-
triebswirtin. OL liefert weltweit — egal ob
eigene oder Kundenprodukte. Der Export-
anteil betriagt knapp 35 Prozent.

Einige wenige Kunden haben ihren Sitz
in England. Deshalb sei auch der Brexit fiir
das Unternehmen ein Thema. ,Man merkt
die Unsicherheit der Kunden®, sagt Mela-
nie Lehmann. Die Sorge um Umsatzein-
buflen in diesem Land schwinge zwar auch
bei OL mit, sei bisher jedoch noch nicht
merklichspiirbar.,,Fiir OList einehohe Di-
versifikation wichtig, sowohl in Liander als

gramm macht die Hilfte des Umsatzesaus.
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auch in Produkte und Branchen, umsozu-
kunftssicher und stabil aufgestellt zu sein.
Das Risiko wird durch die Vielfalt deutlich
gestreut und damit reduziert.“

Nach der groflen Weltwirtschaftskrise
2008/2009, die auch OL zu spiiren bekom-
men habe, expandiert der Betrieb starkund
kontinuierlich. ,In den vergangenen an-
derthalbbiszweiJahren habenwirauchdas
Personal deutlich aufgestockt.“ Den all-
seits beschriebenen Fachkriftemangel
spiiredas Unternehmen—wennauch nicht
so stark wie andere. ,In den niichsten Jah-
ren wird es schwieriger, geeignete Fach-
leute zu finden. Allein schon wegen der
Konkurrenzhierinder Region“, betont die
Geschiftsfiithrerin. Deshalb setze OL auf
eigene Auszubildende und Weiterbildung
von Mitarbeitern. ,,Sicherlich ist es zum
Teil schwierig, wenn der Kollege zum Vor-
gesetzten wird.“ Uber ein kontinuierliches
Fithrungskriftetraining werden die Mit-
arbeiter auf diese Herausforderung vorbe-
reitet.

In die neue Produktionshalle in Donop
soll der Bereich Automotive einziehen.
Sorgen wegen des Aufschwungs von Elek-

ive: Luftbild vom Standort des
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troautos mache sie sich nicht: ,Ganz im
Gegenteil“, sagt Melanie Lehmann und
grinst. ,Fiir uns ist das sogar gut. SchlieR-
lich stellen wir fiir die E-Autos zum Bei-
spiel die Ladepistolen her.“ Zudem soll die
Halle eine Leuchtturm-Funktion iiber-
nehmen: ,,Sowohl im Hinblick auf die Di-
gitalisierung, als auch im Bereich Logistik
und Hallenplanung sind wir hier auf dem
allerneuesten Stand.“ Und auch autono-
me Transportfahrzeuge sollen hier spiter
einmal zum Einsatz kommen.

Bio-Kunststoffe

Seit etwa zehn Jahren arbeitet OL
auch mit Bio-Kunststoffen. ,,Wir
merken, dass diese gerade in der
Mébelindustrie mehr und mehr
nachgefragt werden®, sagt Ge-
schiftsfithrerin Melanie Leh-
mann. Der Werkstoff-Kreislauf —
von der Gewinnung bis zur Ver-
wertung — interessiere die Kunden
zunehmend. Nachhaltigkeit sei
ein stetig wachsendes Thema. Al-
lerdings seien Bio-Kunststoffe, die
auf Basis nachwachsender Roh-
stoffe wie etwa Maisstirke erzeugt
werden, deutlich teurer als Her-
kémmliche. Doch Melanie Leh-
mann ist zuversichtlich, das sich
dies in absehbarer Zeit indere.
»Noch gibt es Vorbehalte hin-
sichtlich der Haltbarkeit. Aufler-
dem muss das Gebiet weiter er-
forscht werden, etwa im Hinblick
auf die Formbestiandigkeit bei
Wirme.“ OL arbeite hier mit fiih-
renden Instituten zusammen und
setze auf eine umfassende Bera-
tung ihrer Kunden in diesem Be-
reich.




